Projeto de Regulamento da
Publicidade Municipio de Oliveira
de Azeméis

Nota Justificativa:

A iniciativa ‘“licenciamento zero”, expressa e
regulamentada pelo Decreto-Lei n.? 48/2011, de 1 de
Abril, tem como objetivo a simplificacdo do regime de
exercicio de diversas atividades econdmicas,
pretendendo a reducdo de encargos administrativos
sobre os cidadaos e as empresas, por via da
eliminagdo de licengas, autorizagbes, vistorias e
condicionamentos prévios para atividades especificas,
substituindo-os por um reforgo da fiscalizagdo a
posterior e mecanismos de responsabilizacao efetiva
dos promotores. A iniciativa “licenciamento zero” tem
ainda como objetivo a desmaterializagdo de
procedimentos administrativos e modernizacdo da
forma de relacionamento da administragdo com os
cidadaos e as empresas nos termos da diretiva n.?
2006/123/CE transposta pelo Decreto-Lei n.® 92/2010,
de 26 de Julho.

O atual regulamento de licenciamento de publicidade,
agora proposto como a revogar, aprovado em
Assembleia Municipal de 29/09/2008 e publicado no
Boletim Municipal n.? 46 datado de 17/10/2008 ja
tinha implementado e antecipado alguns dos objetivos
agora propostos com o Decreto-Lei n.2 48/2011.
Nomeadamente, o alargamento do regime de isencao
de licenciamento de publicidade, a isengao de
liguidacdo de taxas para a grande maioria das
atividades comerciais, industrias e de prestacdo de
Servigos.

As alteragbes que a aplicagdo do Decreto-Lei n.®
48/2011 implica no atual regulamento de publicidade
justificam que o mesmo seja revogado, optando-se
por um novo regulamento de publicidade.

A aplicagdo pratica do Regulamento municipal de
publicidade aprovado em Assembleia Municipal de
29/09/2008 e publicado no Boletim Municipal n.? 46
datado de 17/10/2008 demonstrou a necessidade de
se proceder a ligeiros ajustamentos necessarios a
realidade da atividade publicitaria verificada no
Concelho.

Nesse sentido, a proposta de regulamento pretende,
face a experiéncia adquirida com o anterior
regulamento, proceder, nomeadamente as seguintes
corregbes/ajustamentos:

- Alargamento do regime de isencdo de publicidade
verificada durante o decurso das obras de construgdo
civil;

- Mengédo expressa a um regime de caducidade do
deferimento de licenciamento;

- Clarificagdo do regime e ambito aplicavel a
publicidade direcional;

- Uniformizagédo de normas relativas ao licenciamento
da publicidade em estradas e caminhos municipais
face ao previsto na Lei n.2 2110;

- Ajustamentos nas alturas minimas dos suportes
publicitarios ao solo e das larguras minimas livres de
passeio a prever, em conjugagdo e uniformizagao
com os critérios subsidiarios previstos no Decreto-Lei
n.2 48/2011;

- Eliminagdo do cumprimento de distancia a
estabelecimentos no caso de demonstragdes e
divulgagao de produtos na via publica.

- Clarificagdo do ambito da titularidade das licengas
de publicidade concedidas no caso de transmissao
dos estabelecimentos.
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- Definicdo de um regime de licenciamento de
caracter temporario para os suportes publicitarios nas
vias municipais relativos a atividades publicitarios
como a duragdo maxima de 8 dias. Estas disposicdes,
destinam-se fundamentalmente ao licenciamento de
suportes publicitarios alusivos a circos.

As alteragbes necessarias face a publicagdo do
Decreto-Lei n.2 48/2011, de 1 de Abril consistiram,
essencialmente, em:

- Alargamento do &ambito de isengbes de
licenciamento face as ja previstas no atual
regulamento municipal;

- Defini¢cdo de critérios relativos a fixagdo de suportes
publicitarios isentos de licenciamento;

- Uniformizagdo de conceitos e definigbes do atual
regulamento face ao previsto neste regime juridico.
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CAPITULO |
Disposi¢oes introdutérias

Artigo 1.2
Lei habilitante

O presente Regulamento é elaborado ao abrigo do
disposto no artigo 2382 e 241.2 da Constituigdo da
Republica Portuguesa; Decreto-lei n.2 330/90, de 23
de Outubro com as alteragbes introduzidas pelo
Decreto Lei n.® 74/93, de 10 de Margo, Decreto Lei n.®
6/95, de 17 de Janeiro, Decreto Lei n.? 275/98, de 9
de Setembro, e Decreto Lei n.? 51/2001, de 15 de
Fevereiro; art. 15° da Lei n.? 02/2007, de 15 de
Janeiro, alterada pelas Leis n.? 22-A/2007, de 29 de
Junho, n.2 67-A/2007, de 31 de Dezembro e n.2 3-
B/2010, de 28 de Abril; artigos 53.%, n.2 2, alinea a), e
64.%, n.? 6 alinea a), da Lei n.? 169/99, de 18 de
Setembro, na redagdo da Lei 5-A/2002, de 11 de
Janeiro e pela Lei n.? 67/2007, de 31 de Dezembro;
artigo 1% e 112 da Lei n.? 97/88, de 17 De Agosto, com
as alteragbes da Lei n.? 23/2000, de 23 de Agosto,
Decreto-Lei n.2 48/2011, de 1 de Abril; Decreto Lei n.2
105/98, de 24 de Abril, com as alteragbes do Decreto
Lei n.f 166/99, de 13 de Maio e posteriores
alteragodes.

. Artigo 2.2

Ambito de aplicacao
1 — Este regulamento aplica-se a area territorial do
Municipio de Oliveira de Azeméis.
2 — O presente regulamento aplica-se a qualquer
forma de publicidade de natureza comercial e a todos
os suportes de afixagdo ou inscrigdo de mensagens
publicitarias.

Artigo 3.2
Conceitos gerais

1 - Para efeitos do presente regulamento entende-se
por:
a) Publicidade — qualquer forma de comunicagéo
feita por entidades de natureza publica ou privada, no
ambito de uma atividade comercial, industrial,
artesanal ou liberal, com o objetivo direto ou indireto
de:

a.1) Promover, com vista a sua

comercializagdo ou alienagédo, quaisquer

bens ou servigos;

a.2) Promover ideias, principios, iniciativas

ou instituigdes;
b) Atividade publicitaria — o conjunto de operagdes
relacionadas com a difusdo de uma mensagem
publicitaria junto dos seus destinatarios, bem como as
relagbes juridicas e técnicas dai emergentes entre
anunciante, agéncias de publicidade e entidades que
explorem os suportes publicitarios;
c) Anunciante — a pessoa singular ou coletiva no
interesse de quem se realiza a publicidade;
d) Agéncia de publicidade—a sociedade comercial
que tenha por objeto exclusivo o exercicio da
atividade publicitaria;
e) Suporte publicitario — o meio utilizado para a
transmissdo da mensagem publicitaria;
f) Destinatario — a pessoa singular ou coletiva a
quem a mensagem publicitaria se dirige ou que por
ela seja, imediata ou mediatamente atingida.

Artigo 4.2
Definicoes
1 — Para efeitos deste regulamento devera entender-
se por:
a) Anuncio eletronico - o sistema computorizado de
emissdo de mensagens e imagens, com possibilidade
de ligagao a circuitos de TV e video e similares;
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b) Anuncio iluminado - o suporte publicitario sobre o
qual se faga incidir intencionalmente uma fonte de luz;
¢) Anuncio luminoso - o suporte publicitario que
emita luz propria;

d) Bandeirola - o suporte rigido que permanecga
oscilante, afixado em poste ou estrutura idéntica;

e) Chapa - o suporte ndo luminoso aplicado ou
pintado em paramento visivel e liso;

f) Expositor - a estrutura prépria para apresentacdo
de produtos comercializados no interior do
estabelecimento comercial, instalada no espago
publico;

g) Letras soltas, simbolos, cartaz ou autocolante -
a mensagem publicitaria ndo luminosa, diretamente
aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras, nas
portas ou janelas;

h) Pendao - o suporte ndo rigido que permaneca
oscilante, afixado em poste ou estrutura idéntica;

i) Placa - o suporte ndo luminoso aplicado em
paramento visivel, com ou sem emolduramento, cuja
maior dimenséo nao excede 1,50 m;

j) Outdoor — todo o suporte nao luminoso aplicado
em paramento visivel, com ou sem emolduramento,
cuja maior dimensdo exceda 1,50 m; fixado
diretamente no solo;

I) Publicidade sonora - a atividade publicitaria que
utiliza o som como elemento de divulgagdo da
mensagem publicitaria;

m) Sanefa - 0 elemento vertical de protegdo contra
agentes climatéricos, feito de lona ou material similar,
colocado transversalmente na parte inferior dos
toldos, no qual pode estar inserida uma mensagem
publicitaria;

n) Suporte publicitario - o meio utilizado para a
transmissdo de uma mensagem publicitaria;

o) Tabuleta - o suporte ndo Iluminoso, afixado
perpendicularmente as fachadas dos edificios, muros
ou outros locais adequados para o efeito, que permite
a afixagdo de mensagens publicitarias numa ou em
ambas as faces;

p) Toldo - o elemento de protegdo contra agentes
climatéricos, feito de lona ou material similar,
rebativel, aplicavel em qualquer tipo de vaos, como
montras, janelas ou portas de estabelecimentos
comerciais, no qual pode estar inserida uma
mensagem publicitaria;

q) Palas, alpendres - o elemento de protegdo contra
agentes climatéricos, feito de lona ou material similar,
nao rebativel, aplicavel em qualquer tipo de vaos,
como montras, janelas ou portas de estabelecimentos
comerciais, no qual pode estar inserida uma
mensagem publicitaria;

r) Vitrina - o mostrador envidragado ou transparente,
embutido ou saliente, colocado na fachada dos
estabelecimentos comerciais, onde se expdem
objetos e produtos ou se afixam informagdes.

s) Mupi - tipo de mobilidrio urbano destinado a
publicidade podendo em alguns casos conter também
informacéo.

t) Unidades mdveis publicitarias — todos os
veiculos e ou atrelados, utilizados exclusivamente
para o exercicio da atividade publicitéria.

u) Baldo e insuflavel — todos os suportes a afixar
temporariamente que, para sua exposicdo no ar
caregcam de gas, podendo ou nao estabelecer-se a
sua ligagéo ao solo por elementos de fixagao.

v) Zona de estrada — o solo ocupado pela estrada,
abrangendo a faixa de rodagem, as bermas, as
pontes e os viadutos nela incorporados e, quando
existam, as valetas, os passeios, as banquetas e os
taludes;

2- Todos os instrumentos, veiculos, ou objetos
utilizados para transmitir mensagens publicitarias nao
incluidas no ndmero anterior sdo, para efeitos deste
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Regulamento, considerados  outros  suportes
publicitarios.

Artigo 5.2

Exclusées
1 — O presente regulamento ndo se aplica a
publicidade adjudicada pelo Municipio em concurso
publico ou hasta publica sob o regime de concesséo a
qual, sendo esse o0 caso, sera regida pelo respetivo
contrato.
2 — Nao se aplica ainda a designada propaganda
politica, sindical ou religiosa.
3 — A propaganda politica realizada em periodos de
campanha eleitoral, sdo aplicadas as normas da
legislagdo especialmente prevista para este fim.

CAPITULO Il
Pressupostos de que depende o
exercicio da atividade publicitaria

Artigo 6.°
Atividade publicitaria

1 — A afixagdo ou inscricdo de publicidade de
natureza e finalidade comercial, industrial, liberal ou
artesanal, esta desde que produzida com fins
lucrativos, a ser levada a efeito no &mbito territorial do
Municipio de Oliveira de Azeméis, depende de
licenciamento prévio da Camara Municipal, com
exclusdo das situagdes previstas no art. 5 e 7° do
presente Regulamento.

2 — Sem prejuizo do ndmero anterior, estdo ainda
sujeitas a licenciamento prévio, quaisquer outras
formas de difusdo publicitaria, nomeadamente através
de meios sonoros fixos ou méveis, demonstragdes e
divulgacdo de produtos ou servigos, mediante
contacto direto com o publico e distribuicdo de
impressos publicitarios.

3 — Excetuam-se do disposto nos nimeros anteriores
as marcas, objetos e quaisquer referéncias a bens ou
produtos expostos no interior do estabelecimento e
nele comercializados.

Artigo 7.2
Isencoes

1 — Sem prejuizo das regras sobre a utilizacdo do
espago publico e do regime juridico da conservagao
da natureza e biodiversidade, a afixacdo e a inscricdo
de mensagens publicitarias de natureza comercial nao
estdo sujeitas a licenciamento, a autorizagdo, a
autenticagdo, a validagdo, a certificagdo, a atos
emitidos na sequéncia de comunicagdes prévias com
prazo, a registo ou a qualquer outro ato permissivo,
nem a mera comunicagao prévia nos seguintes casos:
a) Quando as mensagens publicitarias de natureza
comercial sao afixadas ou inscritas em bens de que
sdo proprietdrias ou legitimas possuidoras ou
detentoras entidades privadas e nao sao visiveis ou
audiveis a partir do espago publico;

b) Quando as mensagens publicitarias de natureza
comercial sdo afixadas ou inscritas em bens de que
sd0 proprietarias ou legitimas possuidoras ou
detentoras entidades privadas e a mensagem
publicita os sinais distintivos do comércio do
estabelecimento ou do respetivo titular da exploracao
ou estd relacionada com bens ou servigos
comercializados no prédio em que se situam, ainda
que sejam visiveis ou audiveis a partir do espago
publico;

¢) Quando as mensagens publicitarias de natureza
comercial ocupam o espago publico contiguo a
fachada do estabelecimento e publicitam os sinais
distintivos do comércio do estabelecimento ou do
respetivo titular da exploracdo ou estao relacionadas
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com bens ou servicos comercializados no
estabelecimento.

d) Os anuncios colocados ou afixados em prédios
urbanos com a simples indicagdo de venda ou
arrendamento;

e) Os dizeres que resultem de imposicdo legal,
mormente as tabuletas colocadas em execugdo do
Regime Juridico de Licenciamento de Obras
Particulares e de Licenciamento de Operagdes de
Loteamento.

Encontra-se abrangida pela isen¢éo a identificagao
das empresas ou pessoas singulares, intervenientes
no projeto, execugédo e promogao imobiliaria da obra,
durante o decurso de validade do alvara de licenga de
construgdo, desde que o suporte publicitario se
encontre instalado/montado no interior da area da
obra.

f) Os anuncios respeitantes a servigos de transportes
coletivos publicos concedidos;

g) Os anlncios de organismos publicos, de
instituicées de solidariedade social, de cooperativas e
de outras instituicdes sem fins lucrativos, desde que
relativos a atividade que prosseguem;

h) As referéncias a patrocinadores de atividades
promovidas pela Cémara Municipal ou que esta
considere de interesse publico;

i) A designagéo do nome do edificio.

j) A publicidade, em viaturas, a atividades comerciais,
de prestagdo de servigos, industrias, com excegao
das unidades moveis publicitarias.

2 — No caso dos bens imoéveis, a afixagdo ou a
inscricdo de mensagens publicitarias no préprio bem
consideram -se abrangidas pelo disposto na alinea b)
do numero anterior.

3- Para efeitos do disposto no n.2 1 deste artigo,
considera-se espago publico contiguo a fachada do
edificio a area paralela ao edificio ou fragdo, sem
prejuizo do disposto no art. 182 n.2 8 e 9, a ocupagao
da via publica com a largura maxima de 0,3 m. A
largura méaxima de 0,3 m n&o é aplicavel a ocupagéao
do espago aéreo contiguo a fachada, todavia, sem
prejuizo do disposto no art. 182, n.28 e 9.

4- O disposto no presente artigo ndo isenta a
observancia das normas legais e regulamentares
aplicaveis, designadamente, o cumprimento dos
critérios que devem ser observados na afixagdo e
inscricdo de mensagens publicitarias previstas no
presente Regulamento.

CAPITULO Il
Regime e processo de licenciamento

SECGAO |
Disposic6es comuns

Artigo 8.2
] Competéncia para o licenciamento
1- E da competéncia da Camara Municipal a decisao
final sobre o pedido de licenciamento da publicidade.
2- A competéncia referida no numero anterior pode
ser delegada no Presidente e subdelegada no
Vereador.

Artigo 9.2
Caducidade do licenciamento
A falta de pagamento da taxa devido pelo
licenciamento nos 30 dias Uteis seguintes a contar da
sua notificacdo implica a caducidade imediata da
decisdo do deferimento do pedido de licenciamento.

Artigo 10.°
Periodo de validade da licenca
1- Os alvaras de licenca néo terdo prazo de validade
superior a 1 ano.
Pagina 4 de 11



2- Poderdo ser emitidas novos alvaras de licenga por
iguais periodos, sem necessidade de apresentagao
de quaisquer outros documentos, desde que o
anunciante o requeira e declare manterem-se o0s
mesmos pressupostos aquando da emissdao da
primeira licenca.

3- A faculdade prevista no nimero anterior devera ser
requerida até 15 dias antes ao expirar do prazo do
alvara de licenga valida.

4- A titularidade do alvara de publicidade é transmitida
automaticamente com a transmissdo do suporte
publicitario ou do bem em que se fixa este.

Artigo 11.2

Pedido de licenciamento
1 — Os pedidos de licenciamento devem ser
instruidos, acrescidos de tantas coOpias quantas as
entidades exteriores a consultar, quando pelo meio ou
suporte publicitario utilizado tal se justifique, de
acordo com as seguintes exigéncias:
a) Requerimento dirigido ao Presidente da Céamara
Municipal, onde deve constar o nome, a designacéo,
a identificacdo fiscal, a residéncia ou a sede do
requerente, tipo de publicidade e local onde se
pretenda a inscricdo ou quaisquer outras formas de
difusdo publicitaria;
b) Certiddo da Conservatéria do Registo Predial
comprovativa de que o requerente é proprietario,
locatério ou titular de outros direitos sobre os bens
onde pretende afixar, inscrever ou difundir a
mensagem publicitaria, ou ndo sendo o caso
apresentar documento que prove que o proprietario
autoriza a afixagcdo ou inscri¢do, bem como quaisquer
outras formas de difuséo publicitaria;
c) Memoéria descritiva pormenorizada, mas néo
exaustiva, indicando obrigatoriamente os materiais,
forma e cores a utilizar e a area de ocupacgéo;
d) Planta topografica de localizagdo a escala minima
de 1/2000 ou 1/1000 com indicacédo do local previsto
para a afixacéo, inscrigdo ou difusdo da mensagem
publicitaria;
e) Pega desenhada devidamente cotada, e no caso
de se tratar de publicidade a colocar em fachada de
edificio, deverd conter ainda os algados de conjunto
numa extensdo de 10 metros para cada um dos lados
e cortes, a escala de 1/100 ou 1/50, podendo os
elementos ser substituidos ou esbogo ou esquema
que permita avaliar pretensao;
f) Fotografias a cores do local onde pretende ser
instalada ou difundida a publicidade, apresentadas
em suporte de papel A4.
2 — Apéds a entrega dos elementos referidos no
nuimero anterior e quando, pela localizagdo da
pretendida afixagdo inscricdo ou quaisquer outras
formas de difusdo publicitaria devam ser consultadas
entidades exteriores ao Municipio, cabe a este
proceder a essas consultas com vista a obtengao de
parecer sobre o pedido de licenciamento no prazo
maximo de 30 dias apds a entrada do requerimento.
3- Os processos devem, sempre que possivel, ser
instruidos em formato digital.
4- Para efeitos do disposto no numero anterior, a
instrucdo dos processos em formato digital devera ser
em ficheiros com a extensdo PDF.

Artigo 12.2
Publicidade em edificacoes
1 — Para efeitos do disposto no presente

regulamento podem, os projetos de arquitetura
referentes a novas edificagbes onde se encontrem
previstas atividades comerciais, de prestagdo de
servicos e industriais, identificar as areas e locais
afetos a afixagéo de suportes publicitarios.

2 - Os suportes publicitarios, a identificar nos projetos
de arquitetura nos termos do numero anterior,
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deverao ser fixados de forma a que nao ultrapassem
0 pé-direito, sejam fixados na parede exterior ou na
area frontal, do estabelecimento a que se destinam.

Artigo 13.2

Indeferimento
1 — O pedido de licenciamento de publicidade é
indeferido, quando seja violada alguma disposi¢ao
legal e, especificamente, quando:
a) Sejam violados os contetidos essenciais de direitos
fundamentais constitucionalmente consagrados;
b) Provocar obstrugdo de perspetivas panoramicas ou
afetar a estética ou ambiente dos lugares ou da
paisagem;
c) Prejudicar a beleza ou o enquadramento de
monumentos nacionais, de edificios de interesse
publico ou outros suscetiveis de serem classificados
pelas entidades publicas;
d) Causar sérios prejuizos a terceiros;
e) Afetar a seguranga das pessoas ou das coisas,
nomeadamente no que diz respeito a circulagao
rodoviaria e de pedes;
f) Prejudicar ou dificultar a circulagdo de veiculos de
s0corro e emergéncia;
g) Prejudicar a visibilidade de placas toponimicas,
semaforos e sinais de transito;
h) Prejudicar acessos dos edificios;
i) Apresentar disposi¢des, formatos ou cores que
possam confundir-se com as da sinalizagao de trafego
e quando, nas proximidades de vias municipais e
nacionais, seja constituida por material de natureza
refletora;
j) Provocar ruido para além dos limites impostos pela
legislacéo reguladora do ruido;
1) Afetar a iluminacéo publica;
m) Afetar a circulagdo de pedes, especialmente dos
cidaddos com mobilidade reduzida.
2 — Sem prejuizo do estabelecido no nimero anterior
néo é autorizada:
a) A utilizacdo em qualquer caso, de materiais néo
biodegradaveis na afixagdo ou inscricio de
mensagens de publicidade;
b) A utilizacdo de panfletos ou meios semelhantes
projetados ou lancados por meios terrestres ou
aéreos;
3 — Salvo se a mensagem publicitaria se
circunscrever a identificagdo da atividade exercida no
imével ou daquele que a exerce, ndo é permitida
afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias em
edificios ou monumentos de interesse histérico,
cultural, arquitetonico ou paisagistico,
designadamente:
a) Os imoveis classificados ou em vias de
classificagdo, nomeadamente os de interesse publico,
nacional ou municipal;
b) Os imdveis contemplados com prémios de
arquitetura.
c) Iméveis onde funcionem exclusivamente servigos
publicos;
d) Templos do culto ou cemitérios.
4 — E também indeferido o pedido de licenciamento
que se destine a afixagéo ou inscricédo de publicidade
ou quaisquer outras formas de difusdo publicitaria em
bens ou espagos afetos ao dominio publico,
nomeadamente arvores e espagos  verdes,
candeeiros, postes de iluminagdo publica, elementos
do mobiliario urbano e de sinalizagdo, salvo as
excegoes expressamente previstas neste
regulamento.
5 — O licenciamento é por Ultimo indeferido quando
se pretenda com o seu pedido realizar inscrigdes ou
pinturas murais ou afins, em bens afetos ao dominio
publico ou privado que nado pertencam ao autor da
mensagem, ao titular desses direitos ou a quem dela
resulte identificavel, e ainda quando se pretenda
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afixar cartazes ou afins, sem suporte autorizado,
através de colagem ou outros meios semelhantes.

Artigo 14.°

Revogacao
1 — A licenca para a afixagdo ou inscricdo de
mensagens publicitdrias bem como para quaisquer
outras formas de difusdo publicitaria pode ser
revogada sempre que se verifique uma das seguintes
situacoes:
a) Situagdes excecionais de imperioso interesse
publico assim o exigirem;
b) O seu titular ndo cumpra as normas legais e
regulamentares a que esta sujeito ou quaisquer
obrigacéo a que se tenha vinculado no licenciamento.
2 —A revogacéo nado confere ao interessado direito a
devolugao de taxas.

SECCAO Il
Licenciamentos especiais

Artigo 15.°
Licenciamento cumulativo

1 — Sem prejuizo das exigéncias constantes do artigo
5¢ do presente regulamento, quando a afixagdo ou
inscricdo de publicidade bem como quaisquer outras
formas de difus@o publicitaria exigir a execugdo de
obras, estas estdo sujeitas a observancia das
condicdes estabelecidas no Regime Juridico da
Urbanizagéo e da Edificagao.

2 — O Presidente da Camara Municipal é competente
para ordenar o embargo, a demoligdo e ou a
reposicdo na situagdo anterior aquela em que se
encontrava antes da data do inicio das obras
relacionadas com a atividade publicitaria de acordo
com o estatuido no regime juridico da urbanizagdo e
da edificagéo.

Artigo 16.°
Publicidade na proximidade das vias municipais
1 — Sem prejuizo da aplicabilidade das regras

previstas para o licenciamento em geral e das
disposicoes legais previstas no Cédigo da Estrada
sobre a afixagao de publicidade nas proximidades de
estradas e quando a publicidade seja para afixar ou
inscrever nas imediagbes das vias municipais fora do
perimetro urbano, desde que nao visivel das estradas
nacionais, o licenciamento deve ainda obedecer as
seguintes exigéncias:

a) Nas estradas municipais os suportes publicitarios
devem ser colocados a uma distancia igual ou
superior a 25 metros do limite da zona de estrada;

b) Nos caminhos municipais ou arruamentos os
suportes publicitarios devem ser colocados a uma
distancia igual ou superior a 20 metros do limite da
zona de estrada;

c) Na proximidade de cruzamento ou entroncamento
com outras vias de comunicagao ou com vias férreas,
a publicidade s6 pode ser colocada a uma distancia
superior a 50 metros do limite da zona de estrada,
numa extensdao, medida segundo o eixo desta, de
100m para cada um e outro lado do entroncamento
ou cruzamento dos eixos das vias.

2 — Sem prejuizo do disposto no artigo 13.2 do
presente regulamento os condicionamentos previstos
nas diversas alineas do numero anterior ndo sao
aplicaveis aos seguintes meios de publicidade,
quando nao visiveis das estradas nacionais:

a) De interesse cultural ou turistico;

b) Que visem identificar edificios ou estabelecimentos,
publicos ou particulares, desde que tal publicidade
seja afixada ou inscrita nos mesmos.

c¢) Publicidade direcional

3 — Sem prejuizo no disposto no artigo 13.°e no n.® 1
do presente artigo, é proibida a afixagéo, inscrigdo ou
Versao final

difusdo de mensagens publicitarias nas rotundas,
quer dentro, quer fora do perimetro urbano, com
excecdo dos meios de publicidade que se destinem a
identificar edificios ou estabelecimentos publicos, e
desde que tal publicidade seja afixada ou inscrita nos
mesmos. Exclui-se ainda a publicidade destinada a
direcionar os utentes e o publico. Exclui-se também a
publicidade quando em regime de concessdao ao
abrigo do disposto no art. 5.2, n.2 1.

4 — No raio de 100 metros, tendo como centro os
locais objeto de concessdo do dominio publico para
afixacdo de suportes publicitarios, nao podera ser
licenciado qualquer outro suporte publicitario, a
excecdo dos suportes isentos de licenciamento
previstos no art. 7.2 e outros suportes publicitarios em
regime de concessao.

5- Podem ser licenciados suportes publicitarios nas
vias municipais, com carécter temporario, desde que
estes ndo colidam com os motivos de indeferimento
que constam do art. 132 ou qualquer outra norma de
aplicacdo comum aos diversos suportes publicitarios
conforme expresso nos art.2. 152, 162 e 17°.

Os suportes publicitarios com caracter temporario séao
nomeadamente, a publicidade alusiva a circos.

A duragdo méxima da fixagdo dos suportes
publicitarios ndo podera ser superior a 8 dias corridos.

Artigo 17.2
Publicidade na proximidade da rede de estradas
nacionais e regionais
1 — A afixagdo ou inscricio de mensagens
publicitarias na proximidade da rede de estradas
nacionais e regionais abrangidas pelo n.? 3 do art. 1°
da Lei n.? 97/88, de 17 de Agosto, devera obedecer
aos seguintes critérios adicionais para além dos que
constam dos definidos no n.? 2 do art. 112 do DL
48/2011:
a) A mensagem ou 0s seus suportes ndo poderdo
ocupar a zona de estrada que constitui dominio
publico rodoviario do Estado;
b) A ocupagdo temporaria da zona da estrada para
instalagdo ou manutengdo das mensagens ou dos
seus suportes esta sujeita ao prévio licenciamento da
EP;
c) A mensagem ou 0s seus suportes ndo deverao
interferir com as normais condi¢gdes de visibilidade da
estrada e/ou com os equipamentos de sinalizagdo e
seguranga;
d) A mensagem ou os seus suportes ndo deverao
constituir obstaculos rigidos em locais que se
encontrem na direcdo expectavel de despiste de
veiculos;
e) A mensagem ou os seus suportes ndo deverao
possuir qualquer fonte de iluminagao direcionada para
a estrada capaz de provocar encadeamento;
f) A luminosidade das mensagens publicitarias néo
devera ultrapassar as 4 candelas por mz;
g) Nao deverado ser inscritas ou afixadas quaisquer
mensagens nos equipamentos de sinalizagdo e
seguranga da estrada;
h) A afixacé@o ou inscricdo de mensagens publicitarias
ndo poderd obstruir os 6rgdos de drenagem ou
condicionar de qualquer forma o livre escoamento das
aguas pluviais;
i) Deverd ser garantida a circulagdo de pedes em
seguranga, nomeadamente os de mobilidade
reduzida; para tal, a zona de circulagédo pedonal livre
de qualquer mensagem ou suporte publicitario ndo
devera ser inferior a 1.5m.

CAPITULO IV
Dos meios ou suportes publicitarios em
especial
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Artigo 18.2

Disposic6es comuns
1 - Os suportes publicitarios devem ser fixados por
forma a apresentar solidez e resisténcia suficientes,
sempre de modo a ndo causar perigo ou danos a
terceiros.
2 - A estrutura de suporte sera devidamente pintada
em cores discretas de reduzido impacto visual e
adequada ao ambiente e estética do local.
3 - A estrutura dos suportes publicitarios, devem ficar
tanto quando possivel encobertas e devem ainda ser
pintadas com cor discreta e com reduzido impacto
visual.
4 — Sem prejuizo de outra legislagao aplicavel, os
suportes publicitarios que, pelas suas dimensdes ou
peso, implique a construcédo de aparato de
sustentacdo, obriga a que se junte ao requerimento
inicial de licenciamento um termo de
responsabilidade, assinado por técnico habilitado,
bem como deve ainda ser junto contrato de seguro de
responsabilidade civil.
5 — Quando ndo sejam juntos os elementos
referentes ao numero antecedente a Céamara
Municipal notificar4 o anunciante para a sua jungao.
6 — O titular do alvara de licenga é responsavel por
todos os danos resultantes da instalacdo e
manutengao dos suportes publicitarios.
7- Os suportes publicitarios devem obrigatoriamente
ser mantidos pelo titular do alvara de licenga em bom
estado de conservagao, limpeza e estabilidade, caso
contrario ficardo sujeitos as sangdes previstas no
artigo 42.° e seguintes do presente regulamento.
8- Qualquer suporte publicitario que apresente
saliéncia e possa causar perigo para os transeuntes
na via publica devem cumprir uma das seguintes
condigdes:
a) A distancia da parte inferior ao solo ser menor ou
igual a 0,50 m e prolongar-se até uma altura minima
ao solo de 2.0 metros.
b) A distancia da parte inferior ao solo ser superior ou
igual a 2,2 metros. Excecionalmente, poderd admitir-
se uma distancia ao solo de 2.0m desde que
garantido o disposto no art.2.13.2, alineas e), f) e g).
9 - A instalagao de qualquer suporte publicitario deve
respeitar as seguintes condigdes:
a) Em passeio de largura superior a 1,20 m, deixar
livre um espaco igual ou superior a 0,90 m em relagao
ao limite externo do passeio;
b) Em passeio de largura igual ou inferior a 1,20 m,
deixar livre um espago igual ou superior a 0,80 m em
relacéo ao limite externo do passeio e na extensdo
méaxima de 0,40m.

SECCAO|
Anuncios luminosos, iluminados,
eletrénicos, tabuletas e placas

Artigo 19.°

Limitacoes da afixacao
1- Os suportes publicitarios a que se refere a presente
secgdo, colocados ou ndo em espago do dominio
publico, sem prejuizo do disposto no art. 18.9, estéao
ndo ainda sujeitos as seguintes limitagdes:
a) Respeitar uma distancia minima de 0,80m ou
0,90m ao limite exterior do passeio, em fungdo da
largura deste, podendo ser fixada uma distancia
superior sempre que o trafego automével ou a
existéncia ou previsdo de equipamento o justifiquem;
b) A distancia entre o solo e a parte inferior do suporte
publicitario ndo pode ser menor do que 2,2 metros;
c) No caso de nado existir passeio as distancias
referidas na alinea a) sdo medidas a berma.
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2- Os suportes publicitarios a que se refere a presente
secgdo em balango sobre a fachada dos edificios
sobre o espago do dominio publico, sem prejuizo do
disposto no n.? 1 estdo também ainda sujeitos as
seguintes limitagoes:

a) Nao podem ter um balango superior a 1,00 metro,
b) A distancia entre o solo e a parte inferior do suporte
publicitario ndo pode ser menor do que 2,2 metros;

c) Se o balango nao for superior a 0,15 m a distancia
entre a parte inferior do suporte publicitario e o solo
ndo pode exceder os 0,50 m e a parte superior ndo
pode exceder os 3.0 metros.

SECCAO Il
Chapas

Artigo 20.°
Condic¢ao de afixacao de chapas

1 — A afixagdo de chapas ndo poderd exceder a
saliéncia maxima de 5 cm e cumprir as condigdes
referidas no art. 182
2 — Em cada edificio as chapas devem apresentar
dimensdo, cores, materiais e alinhamentos
adequados a estética do edificio.

SECCAO I
Toldos, Palas e Alpendres

Artigo 21.°
Condigoes de instalacao
A aplicacéo de toldos, palas, alpendres e outros com
publicidade, s6 é permitida ao nivel do rés-do-chao.
Pode admitir-se a colocagdo a outro nivel quando nao
cologuem em causa valores de seguranga ou estética.

Artigo 22.°

Limitacdes a instalacao
1 - A instalagao de toldos com publicidade fica sujeita
as seguintes limitagées:
a) A distancia entre o solo e a parte inferior do toldo,
incluindo franjas ou outras pendéncias, nao pode ser
menor que 2,20 metros;
b) Em caso algum a instalagdo poderd exceder os
limites do respetivo estabelecimento;
c) A instalagédo devera fazer-se de modo a que nao
ultrapasse o pé direito do estabelecimento em causa
€ ou o piso da habitagao superior, podendo admitir-se
a colocagao a outro nivel quando se tratar de edificios
antigos cujo rés-do-chao tenha pé-direito inferior a 3
m, desde que néo interfira com a parte inferior dos
vaos do piso superior e obtenha consentimento por
escrito do proprietario do 1.2 andar;
d) Em passeio de largura inferior a 2 m, deixar livre
um espaco igual ou superior a 0,90 m em relagéo ao
limite externo do passeio
e) Em passeio de largura superior a 2 m, deixar livre
um espaco igual ou superior a 0,80 m em relagéo ao
limite externo do passeio.

SECCAO IV
Vitrina, Expositor

Artigo 23.°

Condicoes de instalacao de uma vitrina
1 - Na instalagdo de uma vitrina devem respeitar -se
as seguintes condigdes:
a) Nao se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas,
emolduramentos de véos de portas e janelas ou a
outros elementos com interesse arquitetonico e
decorativo;
b) A altura da vitrina em relagéao ao solo deve ser igual
ou superior a 1,40 m;
c) Nao exceder 0,15 m de balangco em relagdo ao
plano da fachada do edificio.
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Artigo 24.°

Condic¢oes de instalagdao de um expositor
1 — Por cada estabelecimento é permitido apenas um
expositor, instalado exclusivamente durante o seu
horério de funcionamento.
2 — O expositor apenas pode ser instalado em
passeios com largura igual ou superior a 2 m,
devendo respeitar as seguintes condigbes de
instalagao:
a) Ser contiguo ao respetivo estabelecimento;
b) Reservar um corredor de circulagao de pedes igual
ou superior a 1,50 m entre o limite exterior do passeio
e o prédio;
¢) Nao prejudicar o acesso aos edificios contiguos;
d) Nao exceder 1,50 m de altura a partir do solo;
e) Reservar uma altura minima de 0,20 m contados a
partir do plano inferior do expositor ao solo ou 0,40 m
quando se trate de um expositor de produtos
alimentares.

SECCAO V
Cartaz, autocolante, letras soltas ou
simbolos
Artigo 25.°
Condicao de afixacao de cartazes
1 — SO é permitida a afixagdo de cartazes em

vedagbes ou tapumes provisérios, ou locais do
dominio publico ou privado devidamente autorizados
para o efeito.

A fixacao de autocolantes s6 é permitida em montras,
janelas ou portas.

2 — A Céamara Municipal pode estabelecer
condicionamentos a afixagdo, designadamente
quanto ao numero de cartazes a afixar em
determinado local, bem como quanto a distancia que
0s separa.

Artigo 26.°
Condicoes de aplicacao de letras soltas ou
simbolos
1 - A aplicagéo de letras soltas ou simbolos, ao nivel
do rés-do-chdo, deve respeitar as seguintes
condigbes:
a) Nao exceder 0,50 m de altura e 0,15 m de
saliéncia;
b) Nao ocultar elementos decorativos ou outros com
interesse na composigao arquiteténica das fachadas,
sendo aplicados diretamente sobre o paramento das
paredes;
c) Ter em atengado a forma e a escala, de modo a
respeitar a integridade estética dos préprios edificios.

SECCAO VI
Painel ou outdoor

Artigo 27.2

Estrutura
1 — Os suportes publicitarios devem ser fixados
diretamente no solo e montados de liga metdlica ou
em madeira, desde que apresentem solidez e
resisténcia suficientes, sempre de modo a nao causar
perigo ou danos a terceiros.
Sem prejuizo do disposto no art. 18°, os painéis
podem ser fixados em edificios ou muros.
2 — A estrutura de suporte dos placares sera
devidamente pintada em cores discretas de reduzido
impacto visual e adequada ao ambiente e estética do
local, devendo a essa estrutura estar obrigatoriamente
agregada uma chapa de licenciamento, onde conste o
nome da entidade proprietaria da estrutura, bem como
0 ano e numero do alvara de licenga.
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SECCAO VI
Bandeirola, pendao

Artigo 28.°
Condic¢des de instalagdo das bandeirolas
As bandeirolas tém de permanecer oscilantes, s6
podendo ser colocadas em posi¢cdo perpendicular a
via mais proxima e afixadas do lado do poste ou
candeeiro oposto a essa via.

Artigo 29.°
Condig¢oes de instalagdo dos penddes
Os penddes tém de permanecer oscilantes, sendo
colocados em posigdo perpendicular a via de transito
e nas fachadas exteriores dos edificios ou em
qualquer outro local considerado adequado.

Artigo 30.°
Dimensoes, distancias e material das bandeirolas
1 — A distancia entre a fachada do edificio mais
proximo e aparte mais saliente da bandeirola, em
qualquer caso, nao pode ser inferior a 2 metros.
2 — A distancia entre a parte inferior da bandeirola e
o solo ndo pode ser inferior a 3 metros.
3 — As bandeirolas sé poderao ser constituidas por
material leve, mormente plastico, papel ou pano.
4 — A dimensdo maxima das bandeirolas deve ser de
0,60 m de comprimento e 1 m de altura.
5 — A distancia entre bandeirolas afixadas ao longo
das vias deve ser igual ou superior a 50 m.

Artigo 31.°
Dimensoes, distancias e material dos pendées

1 — Os penddes ndo devem exceder a largura do
passeio, devendo ainda distar do bordo exterior do
passeio em 0,20 metros.

2 — Os pendbes devem ser colocados a uma altura
nunca inferior a 3 metros, ndo devendo em caso
algum constituir perigo para a circulagdo pedonal e
rodoviaria.

Artigo 32.2

Similares
Para os efeitos deste regulamento, sdo considerados
similares aos penddes e bandeirolas os suportes
publicitarios colocados perpendicularmente a via de
transito, mas que nao sejam oscilantes.

Artigo 33.°
Licenciamento excecional
Poderdo ser licenciados, a titulo excecional
devidamente fundamentado, penddes e bandeirolas
ndo cumprindo as condi¢bes referidas nos artigos
anteriores desde que nao fique posta em causa a
visibilidade da sinalizacdo de transito, nem o ambiente
e a estética dos locais objeto da pretenséao.

SECCAOQ VIII
Publicidade sonora

Artigo 34.°

Condicoes de licenciamento
1 — A difusdo de publicidade através de meios
sonoros fixos ou moveis, é objeto de licenciamento
temporario.
2 — E permitida a difusdo de mensagens publicitarias
sonoras de natureza comercial que possam ser
ouvidas dentro dos respetivos estabelecimentos ou na
via publica, cujo objetivo imediato seja atrair ou reter a
atengao do publico.
3 — A difus@o sonora de mensagens publicitarias de
natureza comercial apenas pode ocorrer:
a) No periodo compreendido entre as 9 e as 20 horas;
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b) A uma distancia minima de 300 m de edificios
escolares, durante o seu horario de funcionamento,
de hospitais, cemitérios e locais de culto.

4- A difusdo de publicidade sonora estd sujeita ao
respeito pelos limites estabelecidos na legislagao
especial sobre ruido.

5 — A difuséo de publicidade sonora nédo esta sujeita
a licenciamento municipal por ocasidao de festas
tradicionais, sem prejuizo do respeito pelos limites
estabelecidos na legislagédo especial sobre ruido.

SECCAO IX
Unidades mdéveis publicitarias

Artigo 35.°
Limites
1 — As unidades moveis poderdo fazer uso de
material sonoro respeitando os limites impostos em
legislagdo especial sobre o ruido.
2 — As unidades moveis publicitarias ndo podem
permanecer estacionadas no mesmo local publico por
periodo superior a duas horas.

Artigo 36.°

Autorizacao e seguro
1 — Sempre que o suporte utilizado exceda as
dimensdes do veiculo deve ser obrigatoriamente junto
ao requerimento inicial a que se refere o artigo 11.2
alinea a) uma autorizagdo emitida pela entidade
competente que devera estar de acordo com o
disposto no Cédigo da Estrada.
2 — Apbs o deferimento do pedido o levantamento da
licenca sera condicionado a entrega de cépia do
contrato de seguro de responsabilidade civil.
3 — Sera obrigatéria a colocagdo em local visivel do
numero do alvara da licenga e a identificacdo do
respetivo titular.

SECCAO X
Balao e insuflavel

Artigo 37.°
Condicodes de licenciamento
Apo6s o deferimento do pedido o levantamento da
licenga fica condicionado a entrega de copia do
contrato de seguro de responsabilidade civil, sendo o
titular da licenga responsavel por todos os danos
resultantes da afixagdo destes suportes publicitarios.

Artigo 38.°
Limites a instalacao
O licenciamento de balbes, insuflaveis e semelhantes
com publicidade, é sempre objeto de prévia e
expressa autorizagdo das entidades com jurisdicdo
sobre os espagos onde se pretende a sua instalagao.

SECCAO XI
Outras formas de difusao publicitaria
Artigo 39.°
Limites a instalacao
1 — A difusdo de publicidade através de

demonstragdes e divulgacdo de produtos ou servigos,
mediante contacto direto com o publico ou distribuicao
publicitéria é objeto de licenciamento temporario.

2- Podem ser licenciados outros suportes
publicitarios, desde que estes nao colidam com os
motivos de indeferimento que constam do art. 132 ou
com qualquer norma de aplicagdo comum aos
diversos suportes publicitarios conforme expresso nos
art. 152, 162 e 172
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CAPITULO V
Fiscalizacao e sancoes

Artigo 40.°

Fiscalizagao
Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a
outras entidades, incumbe aos servigos municipais
competentes a fiscalizagcdo do disposto no presente
regulamento.

Artigo 41.2
Infraces ao Codigo da Publicidade
Sempre que forem verificadas violagées as normas do
Codigo da Publicidade, deve o municipio comunica-
las ao Instituto do Consumidor.

Artigo 42.°

Coimas
1 — A afixagéo, inscricdo, difusdo de mensagens
publicitarias que ndo possua alvard de licenga ou
estando dela isenta ndo cumpra os requisitos
previstos neste regulamento constitui contra-
ordenacéo punivel com coima de € 150 a € 4000 para
pessoas singulares, e de € 300 a € 40.000 para
pessoas coletivas.
2 — A afixagao, inscricdo, difusdo de mensagens
publicitarias que nao respeite as condigbes do alvara
de licenga, designadamente quanto ao meio difusor,
ao contetido da mensagem publicitaria ou ao material
autorizado, constitui contra-ordenagdo punivel com
coima de € 100 a € 749 para pessoas singulares, e de
€ 200 a € 1497 para pessoas coletivas.
3 — A afixagao, inscricdo, difusdo de mensagens
publicitarias em local diverso do previsto na licenga,
constitui contra — ordenagao punivel com coima de €
150 a € 1247 para pessoas singulares, e de € 300 a €
2494 para pessoas coletivas.
4 — A ndo remogdo dos suportes publicitarios nas
condi¢cdes estabelecidas e ou dentro do prazo fixado
para esse efeito, constitui contra-ordenagdo punivel
com coima de € 150 a € 1247 para pessoas
singulares, e de € 300 a € 2494 para pessoas
coletivas.
5 — A infragdo ao disposto no n.2 7 do art. 18° é
punivel com coima de € 150 a € 4.000 para pessoas
singulares, e de € 300 a € 40.000 para pessoas
coletivas.
6 — Para efeitos do disposto no presente artigo
presume-se responsavel pela contra-ordenagdo o
anunciante, salvo se este, no prazo de 15 dias apds a
recegao da notificagao da infragao identificar outrem.
7 — A tentativa e a negligéncia sdo sempre puniveis.
8 — A aplicacdo das coimas a que se referem os
nimeros anteriores, a instrugdo dos processos de
contra-ordenagdo e as decisdes finais desses
processos competem ao Presidente da Camara
Municipal, com a faculdade de delegagdo em
qualquer dos restantes membros da Céamara
Municipal.

Artigo 43.2
Sancoes acessorias

1 — Em caso de reincidéncia ou sempre que a
infracdo se revista de especial gravidade séao
aplicaveis as sangbes acessoérias previstas no
Decreto-Lei n.2 433/82, de 27 de Outubro, alterado
pelo Decreto-Lei n.? 356/89, de 17 de Outubro, e pelo
Decreto-Lei n.® 244/95, de 14 de Setembro, nos
termos ai estabelecidos, bem como as especialmente
previstas no Decreto-Lei n.2 65/98, de 24 de Abril,
alterado pelo Decreto-Lei n.? 166/99, de 13 de Maio.

2 — A aplicagdo das sangdes acessorias a que se
anterior € da competéncia do Presidente da Camara
Municipal, com a faculdade de delegagdo em
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qualquer dos restantes membros da Camara
Municipal.

Artigo 44.°

Acéo direta
1 — Ocorrendo caducidade ou revogacado do direito
do titular, o mesmo deve proceder a respetiva
remogdo dos respetivos suportes publicitarios, no
prazo de 10 dias Uteis.
2 — A remogéo ¢é da responsabilidade do anunciante
ainda que seja um servigo publico, ou, quando for o
caso, da agéncia de publicidade ou do titular do meio
ou suporte que tenha efetuado a publicidade.
3 — Ocorrendo determinagéo de remogao por motivos
de ocupagdo ilicita ou por necessidade de
transferéncia do suporte publicitario, os mesmos
devem ser removidos pelas entidades referidas no
numero anterior no prazo de 10 dias Uteis.
4 - Em caso de recusa ou inércia do titular, o
Municipio procedera a remogao e armazenamento, se
aplicavel, dos elementos, equipamento/mobiliario
urbano, a expensas do infrator.
5 - Da eventual perda ou deterioragdo dos elementos,
equipamento/mobiliario urbano néo emerge qualquer
direito a indemnizagao.
6- Os custos da remog&do do mobilidrio urbano, outros
equipamentos, da publicidade e dos respetivos
suportes ou materiais sdo suportados pelas entidades
responsaveis pela sua instalagéo, afixagéo, inscricao
ou difusgo.
7- Serve de titulo de execugdo a nota de despesa
quando esta néo seja voluntariamente acatada.

CAPITULO VI
Disposicoes finais e transitérias
Artigo 45.°
Taxas
1 — O licenciamento da publicidade tal como se

encontra definida no presente regulamento implica o
pagamento das taxas previstas no regulamento e
tabela de taxas, licencas e outras receitas municipais
do municipio de Oliveira de Azeméis em vigor.

2 — Nao podera haver lugar a afixagéo ou inscricao
de publicidade bem como qualquer outra forma de
difusdo da mensagem publicitdria sem prévio
pagamento das respetivas taxas, de licenciamento.

3 — As taxas de publicidade, serao atualizadas nos
termos do disposto no regulamento e tabela de taxas,
licengas e outras receitas municipais do municipio de
Oliveira de Azeméis em vigor.

4 — Para efeitos de calculo da area da mensagem
publicitaria nos termos previstos no regulamento da
tabela de taxas em vigor, considera-se:

a) Se o suporte publicitario ou a mensagem
publicitéria possuir forma regular a area é calculada
em fungéo desses limites.

b) Caso o suporte publicitario ou a mensagem
publicitaria ndo possua forma regular, a &rea
corresponde ao retdngulo regular e paralelo com a
linha do solo capaz de integrar por completo no seu
interior a mensagem publicitaria.

Artigo 46.°
Acumulacgao de taxas
O pagamento das taxas relativas a publicidade, ndo
isentam o interessado do pagamento de quaisquer
outras previstas no Regulamento e Tabela de Taxas,
Licencas e outras receitas Municipais em vigor no
Municipio de Oliveira de Azeméis.

Artigo 47.°
Direito subsidiario

Versao final

Em tudo o que nao esteja especialmente previsto no
presente regulamento recorrer-se-4 a lei geral
aplicavel a publicidade, aos principios gerais de direito
e ao disposto no Cddigo de Procedimento
Administrativo.

Artigo 48.°
Duvidas e omissoes

1—Em tudo o que nao estiver disposto no presente
regulamento, aplicar-se-a a legislacdo em vigor sobre
a atividade publicitaria.

2—As duavidas na interpretagdo do presente
regulamento serdo resolvidas por deliberagdo da
Camara Municipal.

Artigo 49.°
Norma revogatoria
Séo revogados o Regulamento Municipal sobre
Publicidade bem como todas as disposigcoes
regulamentares que contrariem o estabelecido neste
regulamento.

Artigo 50.°
Entrada em vigor
O presente regulamento entra em vigor 15 dias apés
a sua publicagao.
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TAXAS

As taxas a cobrar no ambito de licenciamento de
processos de publicidade constam dos quadros
seguintes.

O valor das taxas (T) resulta do somatério de trés
parciais e é traduzida na seguinte formula:

T=te+(vxaxp)+(ad x ca)
Em que:
T — Taxas a liquidar
te — taxa referente a emisséo do alvara
v — valor unitario por metro quadrado e por més
a — area referente ao suporte publicitario
p — prazo referente a fixagdo do suporte
publicitario
ad — nimero de aditamentos apresentados
ca — custo unitario de cada aditamento

QUADRO|
] Suportes publicitarios em geral
1- E de aplicagdo a totalidade dos suportes
publicitarios previstos no presente regulamento a
excecdo dos expressamente previstos nos quadros
seguintes.

2- Emisséo do alvara de licenga (te) 45,63 €
3- O valor unitario por metro quadrado e por més é
de: 2,58 €
4- O valor unitario por aditamento é de: 28,24 €

5- No caso de toldos e similares com ocupacdo da via
publica, acresce ao valor da taxa calculada para
publicidade o valor da taxa correspondente a
ocupagao de dominio publico calculada nos termos do
respetivo regulamento.

QUADRO Il
] Unidades moéveis publicitarias
1- E de aplicagdo as unidades moveis publicitarias e
outros meios de locomogéao.

2- Emisséo do alvara de licencga (te) 43,54 €
3- O valor unitario por metro quadrado e por dia é de:
0,09€
4- O valor unitario por aditamento ¢é de: 28,24 €
QUADRO il

] Impressos publicitarios
1- E de aplicagdo a distribuigdo de impressos
publicitarios na via publica.
2- O valor das taxas (T), para efeito de aplicagdo em
exclusivo deste quadro, resulta do somatério de trés
parciais e é traduzida na seguinte férmula:

T=te+(vxnxp)+(ad x ca)
Em que:

te — taxa referente a emisséo do alvara
v — valor unitario impresso e por dia
n — nimero de impressos a distribuir
p — prazo referente a distribuigcéo (em dias)
ad — numero de aditamentos apresentados
ca — custo unitario de cada aditamento

3- Emisséo do alvara de licenga (te) 43,54 €
4- O valor unitario por impresso e por dia é de:
0,003 €
5- O valor unitario por aditamento é de: 28,24 €
QUADRO IV

3 Publicidade sonora
1- E de aplicagéo a realizagdo de publicidade sonora.

Versao final

2- O valor das taxas (T), para efeito de aplicagdo em
exclusivo deste quadro, resulta do somatério de dois
parciais e é traduzida na seguinte formula:

T=te +p +(ad x ca)

Em que:
te — taxa referente a emisséo do alvara
p — prazo referente a emissdo sonora de

mensagens publicitarias.
ad — nimero de aditamentos apresentados
ca — custo unitario de cada aditamento

3- Emisséo do alvara de licenga (te) 43,54 €
4- Incidéncia sobre o prazo (p):

a) Por cada dia 61,81 €
5- O valor unitario por aditamento é de: 28,24 €
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PARA: Presidente da Camara, Dr. Herminio Loureiro
Vice-Presidente, Dr. Ricardo Tavares

Arq. Luis Castro

TAXAS MUNICIPAIS - REGULAMENTO DA PUBLICIDADE
RELATORIO DE FUNDAMENTACAO ECONOMICO FINANCEIRA

Implementacio do Regime Geral de Taxas das Autarquias Locais — Lei n° 53-E/2006

Oliveira de Azeméis, 29 de novembro de 2012.
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I. INTRODUGAO

II.

Por solicitacdao da Divisao Municipal de Gestao Urbanistica, o presente relatério visa a
fundamentagdo econdmico-financeira relativa as taxas constantes do novo Regulamento da
Publicidade do Municipio de Oliveira de Azeméis, de forma a permitir a analise do seu
enquadramento com o estipulado na alinea ¢) do n° 2, do artigo 8° da Lei n® 53-E/2006.

METODOLOGIA

Tendo em vista a fundamentagdo econdmico-financeira das taxas previstas no novo
Regulamento da Publicidade do Municipio de Oliveira de Azeméis, foi elaborado questionario
informativo para recolha de dados que serviram de base a andlise e apuramento dos respetivos
custos.

O apuramento de custos foi efetuado tendo em conta os dados dos questionarios informativos e
de acordo com as regras de calculo apresentadas no ponto II-1.

I1-1. Regras de Calculo

Dependendo da sua tipologia e/ou especificidade, para obtengdo dos custos diretamente
relacionados com a taxa utilizamos as seguintes regras e critérios:

RC 01 — Custos com o pessoal
Os custos com pessoal foram imputados em conformidade com as unidades
organicas envolvidas, o tempo envolvido (T) e o custo médio com pessoal/minuto
das unidades orgéanicas.
CP = Custos com pessoal = CPm* T
Sendo:
T = minutos envolvidos, em conformidade com o tempo referenciado pelo
responsavel do servico para execugao de tarefa.
CPm = Custos com pessoal médio/minuto = (V+SA+E) / (D*H*60);
V = (Vencimento base * 14 meses) / 12 meses
SA = Subsidio de Almogo, considerando uma média de 21 dias uteis durante 11
meses, no valor de 4,27€/dia / 12 meses.
E =V * 15% (Caixa Geral Aposentagdes) + Base salarial / 12 meses * 1,0605%
(seguro)
D = 21 dias uteis
H = 7 horas (média dia de trabalho)

RC 02 — Custos de artigos
Nas taxas analisadas n&o resultam custos relacionados com esta regra.

RC 03 — Custos de aquisicao
Nas taxas analisadas n&o resultam custos relacionados com esta regra.

Municipio de Oliveira de Azeméis
Divisao Municipal de Auditoria Interna Geral, Planeamento e Controlo de Gestao Pagina 2 de 8
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RC 04 — Custos Ferramentas
Nas taxas analisadas n&o resultam custos relacionados com esta regra.

RC 05 — Valor Arrendamento
Nas taxas analisadas n&o resultam custos relacionados com esta regra.

RC 06 — Custo deslocacao
Para o calculo do custo médio por deslocacdo ao servico de taxas alvo de
cobranga, foi determinada a distancia média a percorrer (viagem ida e volta) por
deslocacgao, tendo como referéncia a distancia, em linha reta, desde as instalagbes
da Camara até ao limite mais afastado do Concelho (11,5 km) e até ao limite mais
proximo do Concelho (4,17 km).
Tendo-se obtido a distdncia média de 15,67 km (viagem de ida e volta), foi
considerado que a deslocagcao média envolveria 2 funcionarios por um periodo de
30 minutos. Foi igualmente elaborado o calculo da distancia média através da
média dos percursos desde o centro de Oliveira de Azeméis até as freguesias,
tendo-se obtido idéntico resultado.
Para determinacao do custo de deslocagao da viatura, foi considerado o custo por
km em viatura propria estipulado na Portaria 1553-D/2008 atualizado pelo
Decreto-Lei n.° 137/2010 (0,36€/km).
Assim:

1 | Distancia média da CMOA aos limites do concelho (em linha reta)

11 Ponto mais afastado 11,50 Km
12 Ponto mais préximo 417 Km
13 Distancia média (viagem de ida e volta) 15,67 Km
2 Custo c/ pessoal

21 Viagem de ida e volta - 30 min.* 2 func. * 0,14€ (c.médio func./min) 9,27 €

3  Valor subsidio em transporte préprio

31 Portaria 1553-D/2008 (DL 137/2010) - valor por km 0,36 €
4 Custo médio de deslocagao [(13*31)+21] 14,91 €

RC 07 — Custo de Impressao
Para o calculo de impressao normal foi considerado:
o Custo papel, através do custo médio ponderado dos artigos existentes em
armazém (Papel A4 branco);
¢ Custo de impressao, que foi determinado tendo por base o contrato existente
com a Edicépia relativo ao aluguer de maquinas e assisténcia técnica.

1 | Custo papel:

11 Custo Total Resma PAPEL - FOTOCOPIA A4 BRANCO (300101001) 251 €
12 Custo Unitario Folha de papel 0,00502 €
2 | Custo Impressao - preto (C/ base no contrato Edicopia)

21 Custo unitario (copia) aluguer de maquinas 0,00256 €
22 Custo unitario (copia) assisténcia técnica 0,00805 €
3 | Custo total de impresséao Preto - Unitario (3= 27+22+12) 0,01563 €
4 Custo total de impresséao Preto - Unitario (ARREDONDADO) 0,016 €

Municipio de Oliveira de Azeméis
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RC 08 — Custo Guia de Receita
Para o calculo do custo de impressao do documento Guia de Receita, respeitando o
procedimento da tarefa foram considerados:
Custo papel, com o custo médio ponderado da resma de papel fotocépia A4
branco;
Custo de impressdao, com base nos valores definidos no contrato com a
Edicépia relativos ao aluguer de maquinas e assisténcia técnica;

Custo de Mao-de-obra, considerando o tempo médio de intervengcao do
Gabinete de Atendimento ao Municipe.

1
11
12
2
21
22
3

41
42
43

Custo papel:
Custo Total Resma PAPEL - FOTOCOPIA A4 BRANCO (300101001)
Custo Unitario Folha de papel
Custo Impressao (C/ base no contrato Edicopia)
Custo unitario (cépia) aluguer de maquinas
Custo unitario (cépia) assisténcia técnica
Custo total de impressao - Unitario (3= 27+22+12)

Custo Mao-de-obra (MO)
Tempo médio intervengdo GAM (minutos)
Custo médio MO GAM / minuto
Custo médio MO GAM / Impressao

Guia de Receita - N° de impressdes
Guia de Receita - Custo de impressao ( 3*5 + 43)
Guia de Receita - Custo de impressdao (ARREDONDADO)

RC 09 — Custo expedicao de registos
Para o calculo do custo de expedicdo de registos, respeitando o procedimento da
tarefa foram considerados:
Custo papel, com o custo médio ponderado da folha de papel com timbre da
Camara Municipal;
Custo envelope, com o custo médio ponderado do envelope com janela;
Custo de impressao, com base nos valores definidos no contrato com a
Edicépia relativos ao aluguer de maquinas e assisténcia técnica;

Custo de Mao-de-obra, considerando o tempo médio de intervengcao da
Seccao de Expediente e Servigos Gerais.
Custo prestagao do servigo de expedi¢ao (CTT)

)

2,51
0,00502 €

an

0,00256
0,00805
0,01563 €

)

2 m
0,16091 €
0,32181 €

2 Un
0,35309
0,35 €

)

Municipio de Oliveira de Azeméis
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1 Custo materiais:

11 Custo unitario folha papel (300209051)
12 Custo unitario envelope (300206001)

2 | Custo Impresséo
21 Custo unitario impresséo - oficio

22 Custo unitario (cépia) assisténcia técnica

3 | Custo total - Unitario (3= 11 + 12 + 21+22)

4 Custo MO

Tempo médio intervencdo Secgédo Expediente e Servigos Gerais

41 | (min.)
42 Custo médio MO SESG / minuto
43 Custo médio MO SESG / registo

5 | Custo CTT

51 Correio Registado em Mao Nacional

6 | Expedigao de registos - unitario (ARREDONDADO)

RC 10 — Beneficio Econdmico Associado

0,02
0,03 €

)

0,00256
0,00805
0,06061 €

an

3,02 m
0,10644 €
0,32146 €

1,75 €
2,132 €

Nas taxas relativas a exibicdo da publicidade encontra-se associado um potencial
beneficio econémico. Esta variavel, ndo sendo quantificavel através do apuramento
concreto do custo da atividade publica local, sera alvo de analise através de
associacao ao processo de “Concessao do Direito de Ocupacéo de Espaco Publico
com Painéis Publicitarios para 2012-2015" promovido pelo Municipio de Oliveira de

Azeméis.

No ambito do processo anteriormente referido foi efetuado procedimento de hasta
publica para concessdo do direito e ocupacido de espago publico com painéis
publicitarios da qual resultaram os seguintes valores de arrematagao:

Local Utilizagdo | Valor Area (m‘) Valor
conjunta MOA| anual (€) |dos painéis | €/ m2/més

1/2012 Nao 600,00 24 2,0833
2/2012 Nao 600,00 24 2,0833
3/2012 Nao 600,00 24 2,0833
4/2012 Nao 600,00 24 2,0833
5/2012 Nao 0,00 48 -
6/2012 Nao 600,00 24 2,0833
7/2012 Nao 850,00 24 2,9514
8/2012 Nao 600,00 24 2,0833
9/2012 Nao 0,00 24 -
10/2012 Nao 600,00 24 2,0833
11/2012 Nao 600,00 24 2,0833
12/2012 Sim 600,00 48 -
13/2012 Sim 300,00 24 -
14/2012 Nao 1.550,00 48 2,6910
15/2012 Nao 600,00 24 2,0833
16/2012 Nao 600,00 24 2,0833
17/2012 Sim 300,00 24 -
18/2012 Nao 600,00 24 2,0833
19/2012 Sim 300,00 24 -
20/2012 Nao 0,00 24 -
21/2012 Nao 600,00 24 2,0833
22/2012 Nao 600,00 24 2,0833
23/2012 Sim 300,00 24 -
24/2012 Sim 750,00 24 -

Municipio de Oliveira de Azeméis
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Para calculo do valor mensal por metro quadrado de area de painel publicitario
foram excluidos da analise os locais com utilizacao conjunta da Camara Municipal
devido aos encargos acessoérios que dai resultam e que influenciam
significativamente os resultados.

Tendo em por base a estrutura da tabela de taxas foram considerados trés tipos de
calculo para apuramento do beneficio econémico associado a cada taxa:
e Tipo A - €/m?més

As taxas que tém por base a relagdo area/tempo terao como valor
base o valor médio mensal por metro quadro de painel publicitario
resultante da hasta publica — 2,5752€/m?/més.

e Tipo B - €/unidade/dia

As taxas relativas aos impressos publicitarios tém por base a relagao
unidade/tempo. Para converséo da area em unidades foi considerado
que cada folheto/impresso publicitario teria como medida média o
formato A5 (14,8cm x 21cm). Tendo por base o valor resultante da
hasta publica de painéis publicitarios **, o valor apurado resulta da
aplicagao da seguinte férmula:

= [hasta publica ,, €/m*més] x [area folheto m?] x [mé&s/30]

=[2,5752€] x [0,03108m?] x [1/30]

= 0,003€/unidade/dia

e Tipo C - €/dia

II-2. Custos Indiretos

As taxas relativas a publicidade sonora sao baseadas apenas no
tempo de duragdo. Desta forma, no calculo desta taxa foi
estabelecido que a publicidade sonora com duragdo de um dia
corresponderia a ocupacdo mensal de um painel publicitario,
resultando no seguinte valor:

= [hasta publica ,, €/m*/més] x [area m?] x [més]

[2,5752€] x [24m?] x [1]

61,806€/dia

Para o célculo dos custos indiretos foram considerados os custos anuais da estrutura do
Municipio, que nao afetos diretamente a taxas, proveitos com vendas ou prestacao de servicos,
contribuiram indiretamente para a constituicdo do bem ou servico.

Considerando o volume global de custos do Municipio no ano 2011, conforme critério atras
referido, foi obtido um volume de custos indiretos de 6.530.164,61€, montante imputavel a cada
taxa na razédo do tempo de trabalho efetivo considerado necessario para prestagéo do servigo

alvo de taxa, sendo:

Custos indiretos;minute = 0,1199776€

Municipio de Oliveira de Azeméis
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II1. CONCLUSAO

Da anadlise aos dados recolhidos e da aplicacdo das regras de calculos dos pontos anteriores as
taxas constantes do novo Regulamento da Publicidade do Municipio de Oliveira de Azeméis foram

a

urados os valores constantes da tabela seguinte:
Codificagdo LEE IR deT it‘;?(a Dir(;:‘:stczzn) Indg':ts;:s(CI) C(lésTt:cs:gfg:;s
01 QUADRO | - Suportes publicitarios em geral

010101 2- Emissao do alvara de licenca (te) 1 29,72 € 15,91 € 45,63 €
010201 3- O valor unitario por metro quadrado e por més é de 2 2,58 € 0,00 € 2,58 €
010301 4- O valor unitario por aditamento é de 1 18,64 € 9,60 € 28,24 €
02 QUADRO Il - Unidades méveis publicitarias

020101 2- Emissao do alvara de licenca (te) 1 28,54 € 15,00 € 43,54 €
020201 3- O valor unitario por metro quadrado e por dia é de 2 0,09 € 0,00 € 0,09 €
020301 4- O valor unitario por aditamento é de 1 18,64 € 9,60 € 28,24 €
03 QUADRO |II - Impressos publicitarios

030101 3- Emissao do alvara de licenga (te) 1 28,54 € 15,00 € 43,54 €
030201 4- O valor unitario por impresso e por dia é de 2 0,003 € 0,000 € 0,003 €
030301 5- O valor unitario por aditamento é de 1 18,64 € 9,60 € 28,24 €
04 QUADRO |V - Publicidade sonora

040101 3- Emissao do alvara de licenga (te) 1 28,54 € 15,00 € 43,54 €
040201 4- Incidéncia sobre o prazo (p): a) Por cada dia 2 61,81 € 0,00 € 61,81 €
040301 5- O valor unitario por aditamento é de 1 18,64 € 9,60 € 28,24 €

Os valores constantes da coluna “Custos Diretos (CD)” resultam da aplicagdo das regras de
calculo elencadas no ponto Il-1 e encontram-se desdobrados da seguinte forma:

RC 01 RC 06 RC 07 RC 08 RC 09 Custo [RC 10 Beneficio
Codificagdo Designacao Custos com o Custo Custo de Custo Guia de | Expedigdo de Econdémico
pessoal deslocagao Impressao Receita Registos Associado
01 QUADRO | - Suportes publicitarios em geral
010101 2-Emissao do alvara de licenga (te) 26,91 € 0,30 € 0,03 € 0,35€ 2,13 € 0€
010201 3-O valor unitario por metro quadrado e por més é de 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 2,58 €
010301 4- O valor unitario por aditamento é de 16,51 € 0€ 0€ 0€ 2,13 € 0€
02 QUADRO Il - Unidades méveis publicitarias
020101 2- Emissao do alvara de licenga (te) 26,03 € 0€ 0,03 € 0,35 € 2,13 € 0€
020201 3- O valor unitario por metro quadrado e por dia é de 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0,09 €
020301 4- O valor unitario por aditamento é de 16,51 € 0€ 0€ 0€ 2,13 € 0€
03 QUADRO |II - Impressos publicitarios
030101 3- Emisséo do alvara de licenga (te) 26,03 € 0€ 0,03 € 0,35€ 2,13 € 0€
030201 4- O valor unitario por impresso e por dia é de 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0,003 €
030301 5-O valor unitario por aditamento é de 16,51 € 0€ 0€ 0€ 2,13 € 0€
04 QUADRO |V - Publicidade sonora
040101 3- Emissao do alvara de licenga (te) 26,03 € 0€ 0,03 € 0,35 € 2,13 € 0€
040201 4- Incidéncia sobre o prazo (p): a) Por cada dia 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 61,81 €
040301 5- O valor unitario por aditamento é de 16,51 € 0€ 0€ 0€ 2,13 € 0€
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Camara Municipal

R-32.01.17-11/12

Em sede de proposta final de valor de taxas, devera fundamentar-se juridicamente os valores das
taxas que apresentem desvios ao respetivo custo apurado no presente relatério de

fundamentagao econdmico-financeiro.

Oliveira de Azeméis, 29 de novembro de 2012.

Este Documento Contém a Assinatura Digital Qualificada de:
Nuno José Pimenta de Oliveira Gomes

Funcionario N° 715

CHEFE DE DIVISAO MUNICIPAL

29-11-2012 12:30:26

Nuno Gomes
Divisdo M. de Auditoria Interna Geral, Planeamento e Controlo de Gestao
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Municipio de Oliveira de Azeméis
Andlise da tabela de taxas
regulamento de publicidade

Céd. Taxa 010101 010301 020101
Quadro QUADRO | QUADRO | QUADRO Il

Suportes publicitarios em geral Suportes publicitarios em geral Unidades mdveis publicitdrias
PR ] 2- Emissdo do alvara de licenga (te) ;Zo valor unitdrio por aditamento 2- Emissdo do alvara de licenga (te)
Tipo de taxa 1 1 1
Valor da Taxa (Proveito) 0,00 € 0,00 € 0,00 €
Custo_apurado 29,72 € 18,64 € 28,54 €
Mrg de cobertura 0% 0% 0%

Cddigo armazém artigo01

Cddigo armazém artigo02

Cddigo armazém artigo03
Quantidade artigo01
Quantidade artigo02
Quantidade artigo03
Unidade medida artigo01 - - -
Unidade medida artigo02 - - -
Unidade medida artigo03 - - -

Acto isolado? SIM SIM

N.2 deslocagdes 1/50

Unidade organica principal 2010602 2010602 2010602
Unidade organica auxiliar 1 2060305 2060303 2060303
Unidade organica auxiliar 2 2060303 2060304 2060304
Unidade organica auxiliar 3 2060304 2010103 2010103
Unidade organica auxiliar 4 2010103 2010101 2010101
Unidade organica auxiliar 5 2010101

Unidade organica auxiliar 6 2020304

Unidade organica auxiliar 7

Unidade organica auxiliar 8

Unidade organica auxiliar 9

Tempo unid. org. principal (m) 20 15 20
Tempo unid. org. auxiliar 1 (m) 7 30 60
Tempo unid. org. auxiliar 2 (m) 60 20 30
Tempo unid. org. auxiliar 3 (m) 30 10 10
Tempo unid. org. auxiliar 4 (m) 10 5 5
Tempo unid. org. auxiliar 5 (m) 5

Tempo unid. org. auxiliar 6 (m) 30/50

Tempo unid. org. auxiliar 7 (m)

Tempo unid. org. auxiliar 8 (m)

Tempo unid. org. auxiliar 9 (m)

Tempo extra unid. org. principal (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 1 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 2 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 3 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 4 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 5 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 6 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 7 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 8 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 9 (m)

N.2 inventdrio hardware especifico 1

N.2 inventdrio hardware especifico 2

N.2 inventdrio hardware especifico 3

N.2 inventdrio hardware especifico 4

N.2 inventdrio hardware especifico 5

Quantidade trabalho hardware esp. 1

Quantidade trabalho hardware esp. 2

Quantidade trabalho hardware esp. 3

Quantidade trabalho hardware esp. 4

Quantidade trabalho hardware esp. 5

Quantas impressdes envolve? 2 2

Quantos oficios envolve? 1 1 1

Novos investimentos?
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Municipio de Oliveira de Azeméis
Andlise da tabela de taxas
regulamento de publicidade

Cod. Taxa 020301 030101 030301

Quadro QUADRO Il QUADRO Il QUADRO Il

Unidades moveis publicitarias Impressos publicitarios Impressos publicitarios

Descri¢do da taxa 4- O valor unitdrio por aditamento é 5- O valor unitario por aditamento é
de de

Tipo de taxa 1 1 1

Valor da Taxa (Proveito) 0,00 € 0,00 € 0,00 €
Custo_apurado 18,64 € 28,54 € 18,64 €

Mrg de cobertura 0% 0% 0%

Codigo armazém artigo01

3- Emissdo do alvard de licenga (te)

Cddigo armazém artigo02

Cddigo armazém artigo03
Quantidade artigo01

Quantidade artigo02

Quantidade artigo03

Unidade medida artigo01 - - -
Unidade medida artigo02 - - -
Unidade medida artigo03 - - -
Acto isolado? SIM
N.2 deslocagdes
Unidade organica principal 2010602 2010602 2010602
Unidade organica auxiliar 1 2060303 2060303 2060303
Unidade organica auxiliar 2 2060304 2060304 2060304
Unidade organica auxiliar 3 2010103 2010103 2010103
Unidade organica auxiliar 4 2010101 2010101 2010101
Unidade organica auxiliar 5

Unidade organica auxiliar 6

Unidade organica auxiliar 7

Unidade organica auxiliar 8

Unidade organica auxiliar 9

Tempo unid. org. principal (m) 15 20 15

Tempo unid. org. auxiliar 1 (m) 30 60 30

Tempo unid. org. auxiliar 2 (m) 20 30 20

Tempo unid. org. auxiliar 3 (m) 10 10 10

Tempo unid. org. auxiliar 4 (m) 5 5 5

Tempo unid. org. auxiliar 5 (m)

Tempo unid. org. auxiliar 6 (m)

Tempo unid. org. auxiliar 7 (m)

Tempo unid. org. auxiliar 8 (m)

Tempo unid. org. auxiliar 9 (m)

Tempo extra unid. org. principal (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 1 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 2 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 3 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 4 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 5 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 6 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 7 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 8 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 9 (m)

N.2 inventdrio hardware especifico 1

N.2 inventdrio hardware especifico 2

N.2 inventdrio hardware especifico 3

N.2 inventdrio hardware especifico 4

N.2 inventdrio hardware especifico 5

Quantidade trabalho hardware esp. 1

Quantidade trabalho hardware esp. 2

Quantidade trabalho hardware esp. 3

Quantidade trabalho hardware esp. 4

Quantidade trabalho hardware esp. 5

Quantas impressdes envolve? 2

Quantos oficios envolve? 1 1 1

Novos investimentos?
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Municipio de Oliveira de Azeméis
Andlise da tabela de taxas
regulamento de publicidade

Cod. Taxa

040101

040301

Quadro

Descri¢do da taxa

QUADRO IV

Publicidade sonora

3- Emissdo do alvara de licenga (te)

QUADRO IV

Publicidade sonora

5- O valor unitdrio por aditamento é
de

Tipo de taxa

Valor da Taxa (Proveito)
Custo_apurado

Mrg de cobertura

1

0,00 €
28,54 €
0%

1
0,00 €
18,64 €

0%

Codigo armazém artigo01

Cddigo armazém artigo02

Cddigo armazém artigo03
Quantidade artigo01
Quantidade artigo02
Quantidade artigo03
Unidade medida artigo01
Unidade medida artigo02
Unidade medida artigo03

Acto isolado?

SIM

N.2 deslocagdes

Unidade organica principal

Unidade organica auxiliar 1

Unidade organica auxiliar 2

Unidade organica auxiliar 3

Unidade organica auxiliar 4

Unidade organica auxiliar 5

Unidade organica auxiliar 6

Unidade organica auxiliar 7

Unidade organica auxiliar 8

Unidade organica auxiliar 9

Tempo unid. org. principal (m)

Tempo unid. org. auxiliar 1 (m)

Tempo unid. org. auxiliar 2 (m)

Tempo unid. org. auxiliar 3 (m)

Tempo unid. org. auxiliar 4 (m)

Tempo unid. org. auxiliar 5 (m)

Tempo unid. org. auxiliar 6 (m)

Tempo unid. org. auxiliar 7 (m)

Tempo unid. org. auxiliar 8 (m)

Tempo unid. org. auxiliar 9 (m)

Tempo extra unid. org. principal (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 1 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 2 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 3 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 4 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 5 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 6 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 7 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 8 (m)

Tempo extra unid. org. auxiliar 9 (m)

N.2 inventdrio hardware especifico 1

N.2 inventdrio hardware especifico 2

N.2 inventdrio hardware especifico 3

N.2 inventdrio hardware especifico 4

N.2 inventdrio hardware especifico 5

Quantidade trabalho hardware esp. 1

Quantidade trabalho hardware esp. 2

Quantidade trabalho hardware esp. 3

Quantidade trabalho hardware esp. 4

Quantidade trabalho hardware esp. 5

2010602
2060303
2060304
2010103
2010101

20
60
30
10

2010602
2060303
2060304
2010103
2010101

15
30
20
10

Quantas impressdes envolve?

Quantos oficios envolve?

Novos investimentos?
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Municipio de Oliveira de Azeméis

Analise da tabela de taxas
regulamento de publicidade

Céd. Taxa

010201

020201

030201

040201

Quadro

Descri¢do da taxa

QUADRO |

Suportes publicitarios em geral
3- O valor unitério por metro
quadrado e por més é de

QUADRO I

Unidades mdveis publicitarias
3- O valor unitério por metro
quadrado e por dia é de

QUADRO I

Impressos publicitarios
4- O valor unitario por

impresso e por dia é de

QUADRO IV

Publicidade sonora

4- Incidéncia sobre o prazo (p):
a) Por cada dia

Tipo de taxa

Valor da Taxa (Proveito)

Custo_apurado

Mrg de cobertura

1
0,00 €
2,58 €
0%

1
0,00 €
0,09 €
0%

1
0,00 €
0,003 €
0%

1
0,00 €
61,81 €
0%

Beneficio Econémico Associado

2,5752

0,0858

0,0027

61,8056

Tipo A - €/m2/més
m2

n.2 meses

2,5752
1,0000

2,5752
1,0000
1/30

Tipo B - €/unidade/dia
unidades
n.2 dias

0,0027

Tipo C - €/dia
n.2 dias

61,8056
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